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Tanulhato és kovetheto promocios
programok

Ami a hazai programokbal
kimaradt

A régi mondas ugy tartja, hogy jé bornak
is kell cégér, vagyis a figyelemfelkelté hir-
verés, a bemutatds és a kostoltatds, mai
sz6val promdcid, ami segit eljuttatni a fo-
gyasztokhoz a kivdlé minGségti, de ilyen
vagy olyan okbdl kevésbé ismert terméke-
ket is. Val6s, érdemi jelentdségii promécids
program létezik a Juh Terméktanics ter-
veiben, de erre meglehet6sen korlatozott
forrés all rendelkezésére.

Egy olyan agazat termékei szamadra,
amely alapvetSen exportra termel (él6
vagdallatot és gyapjut) és a tejtermékeit
doéntben a hazai piacon értékesitik, meg-
hatarozé jelent6ségi lenne egy folyamatos
promécids program végrehajtisa a f6 ex-
portpiacainkon. Az elmult negyedszazad-
ban nem véltozott kiviteliink célpiaca, csak
még meghatdrozébba valt Olaszorszag és
a hozzaadott érték nélkili, él6 vagdallatok
kivitelének dominancidja. A rendszervéltas
elétt voltak kvézi ,nagykoveteink” a £6 pia-
cainkon, akik folyamatosan kozvetitették a
sziikséges informacickat Magyarorszag és
a célorszagok kozott. Most mar évtizedek
Ota ennek hidnyaban értékesitjik 6 ter-
mékunket, az €16 vigéjuhot, és korlatozott
mennyiségben é16 vigékecskét.

Az elmult évtizedben tobbszor probal-
koztunk hazai tdmogatast kérni és kapni
olyan promécids programhoz, amely az EU
50%-os tarsfinanszirozasat élvezhette vol-
na, de a 30% nemzeti forras el6teremtésére

is, de idénre ilyen program finansziroza-
si elinditdsdra nem volt meg a sziikséges
sajat forras, sem elegendé idé az elSké-
sziletekhez, és nemzetkozi partner sem.
A program 2017-es elinditdsdhoz sziiksé-
ges el6készileteket megkezdtik, és az év
mésodik felére befejezédnek. Addig csak
kisebb hazai rendezvényeken van médunk
bemutatni a kiskér6dz6-agazat termeékeit,
jollehet egyes termékek (husok és tejter-
mékek) kilfsldi kiallitdsokra korlatozott
mértékben addig is eljutnak.

Amig az elmdlt évtizedben egyes
EU-tagillamok - érzékelve az 4gazat ter-
mékei iranti érdeklédés lankadasat - tébb,
alapvetden juhhusra koncentral promdcids
programot inditottak, nalunk ilyesmire még
hasonlé méretben sem keriilhetett sor. Az
EU mezégazdasigi és vidékfejlesztési biz-
tosa, Phil Hogan éltal kezdeményezett ,Re-
flection Group on Sheep” masodik értekez-
letén tobb programot is bemutattak. Ezek
lényegi adatait ismertetjiik az alabbiakban.

Ennek alapjén fontos volna megérte-
niink, hogy a minél jobb piaci biztonsig és
a kedvezbb drak elérése érdekében egysé-
gesebb és jobb mindségii arut kell elgallita-
nunk, ezeket a jobb mindségii termékein-
ket (az él6 vagoéllat mellett a bardnyhust)
pedig promoétalnunk kell a jelenlegi és a
jovoben megcélzandé piacainkon. A NEBIH
altal a 2015. negyedik negyedévére vonat-
kozé 6sszegzett export adataink ugyancsak
elgondolkodasra késztetnek (tdbldzat). A

listdban nem szerepel példaul Japan - aho-
va évek 6ta szallitottunk -, Németorszag,
Svéjc és Franciaorszag sem (ahova szalli-
tottunk korabban). E piacaink egyikén sem
folytattunk semmilyen proméciés progra-
mot a siker vagy a még nagyobb siker eléré-
se érdekében!

A francia ,,Agneau presto”

A 2008 és 2015 kozott végrehajtott fran-
claorszagi proméciés programban a brit
AHDB (Agriculture & Horticulture De-
velopment Board), az ir Board Bia (Irish
Food Board) és a francia Interbev (Interbev
Ovins Interprofession Betail & Viande)
vettek részt, mint orszagaik meghatérozé
dgazati szervezetei (gyakorlatilag az otta-
ni terméktanacsok). Az elsé idészakban a
program Franciaorszdgra dsszpontositott,
de a 2015-ben inditott masodik program
(még 50%-o0s EU-tarsfinanszirozassal) méar
hirom tovabbi orszigra, Belgiumra, Né-
metorszagra és Dénidra is kiterjedt a fran-
cia, a brit, az ir piac mellett.

A program indit4sakor - azon tul, hogy
megiéllitottak, hogy csokken a termelés és a
fogyasztas — kozosen elemezték a helyzetii-
ket, majd meghataroztdk a helyzet megval-
toztatdsdra szoba johet§ eszkézoket, ami
végsd soron a promdcids kampéanyok meg-
tervezésében és végrehajtisiban oltott tes-

Folytatds a 3. oldalon

A 2015. utolso negyedévi €16 vagobarany exportunk osszesitése

nem taléltunk partnerre a mindenkori kor-

mdnyban, jéllehet a termék-el6alliték - az Célorszag Szallitmanyok szama Allatok szama
dgazat forrshidnya ellenére - a fennmara- .

dé 20%-ot véllalték volna. Ennek hianya- Ausztria 7 308

ban csak hazai kiallitisok keretében szer- Horvatorszag 6 1432
veztiink kdstoltatdsokat és bemutatékat. .

Az elmilt hénapokban folyamatosan Libanon i 6234
dolgoztunk azon, hogy csatlakozhassunk a Olaszorszag 482 113729
mdr folyamatban 1évé programok valame- , .
lyikéhez. Erre 2017-t6l lesz esélytink, mert Lonit 1 560
bar az EU 6j promécids tdmogatasi pélya- Osszesen 512 122 263
zati’ programja mdr ,201(?,_'[?1 ke{dvezébb (Forrds: NEBIH)
feltételeket tesz elérhetévé szdmunkra
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Folytatds a 2. oldalrdl
tet. A francia ,Agneau presto” programbdl
kiindulva és az EU 50%-os tarsfinansziro-
zasi lehetéségét kihasznélva 2015-ben szé-
les eszkoztarat alakitottak ki és kezdtek el
miikodtetni, immar hat piacon.

Két f6 4dtadandé uzenetet hatdroztak
meg: (1) az EU-beli bardnyhts modern és
praktikus élelmiszer; (2) az EU-ban nevelt
bardnyoknak kivalé mindségi és fenntart-
hatéan eldallitott hisa van. Az el6z6 évek
kutatdsi eredményeire alapozva megha-
tarozték a célcsoportot: a 25-45 év kozot-
ti fiatal népességet (amelynek tagjai alig
tudnak valamit a juhhasrél, és ami mégis
régzilt tudatukban vele kapcsolatban, az
legtobbszér mér téves és megalapozatlan
ismereteken nyugszik).

A haroméves program koltségvetése
6451464 eurd. Az els6 két évben egyenként
2152696 eurd, a harmadikban 2146072
eurd. Ehhez EU-tarsfinanszirozasként éven-
te 1076 346-, 1076 346, illetve 1073036,
vagyis 6sszesen 3 225 732 eur6t kapnak.

Szinkronizalt eurdpai stratégia cim-
sz6 alatt specidlis programokat hoznak
létre, illetve hajtanak végre minden or-
szagban, amikhez az adott orszig zaszlé-
jahoz kapcsolva az adott orszag nyelvén a
,Lamb. Tasty, Easy Run” felirat szerepel,
vagyis a baranyhus izletes és konnyt el-
késziteni. Ezt minden orszigban weblap
és a szocidlis médidban folytatott digitalis
kampany is kiséri: okostelefon-rekldmok,
valamint Facebook-, Twitter-, Hi5-, Blog-
ger-, Google+- és Linkedin-kampany. Ezen
felil hdrom oktatéfilmet tettek elérhetévé

2. dbra: Az Egyesiilt Kirdlysdg juhhtis exportjdnak alakuldsa
a termelés szdzalékdban
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a Youtube-on a baranyételek elkészitésé-
rél. Mintegy 5 millié olvaséjuk van, és a
honlapjuk 250 oldalnyi ismeretet és képet
tartalmaz. Ezen felil nyomtatott kiadva-
nyokat is megjelentettek, dridsplakdtokon
és citylightokon népszerisitik a terméket,
rendszeresen sugirozzadk sajat radié- és
TV-szpotjaikat. Mindezeken a csator-
nékon 0j f6zési és sutési recepteket, Uj
szeletelési eljardsokat ismertetnek meg a
fogyasztokkal és a potencidlis fogyasztok-
kal. Mintegy harminc helyi és nemzetkozi
receptet népszeriisitenek. Folyamatosan
felhivjék a figyelmet arra is, hogy a juh-
his fenntarthaté termelésbél szdrmazé
termék, és hogy a juh nélkilézhetetlen a
kérnyezet meg6rzésben.

1. dbra: Fogyasztdsi deficit Skécidban

Személyenkénti fogyasztds — Skdcia mint Anglia fogyasztdsdnak szdzaléka
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Az elmult években visszaesett a hisfo-
gyasztis Skécidban - mar ami a juhhust
illeti, mert a marhahus fogyasztédsa emel-
kedében van (1. dbra). A Skécidban 2014-
ben elééllitott bardnyok 12%-a maradt az
orszagrészben, 63%-at az Egyesiilt Kiraly-
sig tobbi részében hasznaltak fel, 25%-at
pedig exportaltik. Erdekes trendet kovet a
skot baranyhusexport, mert a 2. dbra ada-
tai szerint minden negyedévben fokozato-
san emelkedik a kivitele, de a negyedévek
elején jelentds visszaesés kovetkezik be. Az
ott alkalmazott termelési rendszerben a
bardnyhus szezonilis termék, ezért a pro-
elinditani, a tébbi idészakban ennek sokkal
kisebb a hatasa (3. dbra).

Az orszagban alapvetéen nehézbaranyt
allitanak el8, de a vagott test atlagos si-
lya évente valtozik, még ha csak 0,2-0,4
kg-mal is. 2012 és 2013 kozott csaknem
0,4 kg-os visszaesésre keriilt sor, de azéta
ismét né az atlagsaly: 2013: 19,85, 2014:
20,1, 2015: 20,45 kg. Mintegy masfél mil-
li6 levagott bardny esetében ez jelents
tobbletmennyiséget eredményez.

A juhhusfogyasztis csékkend trendjé-
nek megforditdsa érdekében a skét terme-
18k is promécids program inditasardl hata-
roztak, aminek a finanszirozasat részben a
levagott egyedekre kiszabott adéra, rész-
ben az EU proméciés tarsfinanszirozasira
alapozzék. Az egyedekre kiszabott marke-
ting-hozzajarulds 0,8 font. A juhdgazatban
ilyen médon ,beszedett” add osszege az

@
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1,3 milli6 juh utén eléri az egymilli6 fontot
(kb. 1,3 millié eurd), ami mellé 1,2 millié
euré EU-tarsfinanszirozast vesznek igény-
be a program két éve alatt. A kampanyban
alkalmazott hirdetési felilletek egyszerre
tartalmazzdk a ,skot barany” logét és ,A
kampényt az EU tdmogatdsival finan-
szirozzak” feliratot. Ezek mellett az ,El-
vezd, ez eurépai termék” /Enjoy, it’s from
Europe” logét is alkalmaztak.

A kampényt egy kutatdsi program
eredményeire épitették fel. Két fogyasz-
t6i kulcscsoportot céloztak meg: a fiatal
szakembereket (akiknek valamilyen kézitk
van a hus el6- és elkészitéséhez vagy ér-
tékesitéséhez) és a munkdjukkal elfoglalt,
kevés szabadidével rendelkezé szillSket.
Azt a felfogast és feltételezést igyekeznek
megvéltoztatni, hogy a juhhus (bardnyhus)
elkészitése lasst, idGigényes folyamat, és
hogy az ilyen husételeket nehéz elkészite-
ni. A gyors és egyszerii ételeket allitottak a
kampény fékuszaba.

A kampanyban a TV, a rddié és az Gj-
sdgok (napilapok) csaknem azonos mér-
tékben vesznek részt. Emellett kilonb6z6
méretl rekldmtablakon hirdetik a juhhus-
bél késziil6 ételeket. Hétvégi magazinok-
ban jelennek meg ismertetéik, internetes
videdkat tesznek kozzé, gasztroblogge-
reket biznak meg a program keretében,
,Love Scotch Lamb Weekend” (Szeresd a
skot baranyt) cimmel hétvégi rendezvé-
nyeket szerveznek, valamint felhasznal-
jak az elérhetd fogyasztdi website-okat és
a szocialis médiat (okostelefonok, Face-
book, Twitter, Linkedin, Blogger, Google+
stb.).

Annak érdekében, hogy még tobb fo-
galmunk lehessen a kampény méretérél,
ime néhany adat: 112 kaltéri plakiton
hirdetnek, 34 Gjsighirdetést jelentettek
meg, 2 hénapos altaldnos digitdlis és 3
hénapos Google-rekldmkampanyt tartot-
tak, 4 hetes figyelemfelkelté radiéprog-
ramot szerveztek; 500 ezer alkalommal
osztottdk meg recepteket a szocialis mé-
didban. Ezzel 3,1 millié potencidlis skét
vasarlot értek el. Ezen felil 25 ezer re-
cept-széréanyagot osztottak szét kilon-
b6z6 rendezvényeken. Az j médszereket
bemutaté munkacsoportok 6500 mérfsl-
det utaztak a kampany alatt, és ennek so-
ran 115 bemutat6t tartottak és 320 kis-
kereskedelmi egységet lattak el megfeleld
mingsitéssel.

3. dbra: A bdrdny szezondlis termék
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A program sordn 1,8 millié Facebook
elérést és 2 milli6 Facebook- és 140 ezer
Twitter-bejegyzést regisztréltak, és 1566
Twitter-kovetdre tettek szert. 84 ezer fo-
gyaszt6i emailt kaptak, két fogyasztéi -
blogger - eseményt szerveztek, és 3 ezer
baranyhusos szakicskonyvet —osztottak
szét.

A kampany eredményeként a fogyasz-
tas kimutathatéan emelkedni kezdett. Ské-
cidban a 2014. szeptermber 15. és 2015.
janudr 4. kozétt 1100 tonna baranyhust
értékesitettek, ezzel szemben 2015. szep-
tember 15. és 2016. januér 5. kézott 1200
tonnat, ami 7,9%-os emelkedés. A teljes

Egyesilt Kirdlysagban az elsé id8szakban
20800 tonnat fogyasztottak, ami a ma-
sodik id6szakban 22 700 tonnara emelke-
dett. Ez 4,2%-0s névekménynek felel meg.

Az eurépai programjuk keretében ha-
sonléan széles vertikumot hasznositanak.
Svédorszdgban, Dénidban, Németorszag-
ban és Belgiumban vannak exportiigyné-
keik a jobb értékesités, valamint a minél
eredményesebb a vevé-eladé-talalkozék
megszervezése érdekében. Ezeken a pia-
caikon aruhazi bemutatékat szerveznek,
bloggereket és médiamegjelenéseket (4j-
sag, TV, egyéb sajtd) szerveznek, hivata-
los bemutaté latogatasokat szerveznek a
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fogyasztok szdmaéra, nemzetkozi kiallita-
sokon bemutatokat tartanak, tobbnyelvii
kiadvanyokat jelentenek meg, és a szoci-
alis média lehetéségeinek széles skéldjat
hasznéljak.

A kampény folytatésat tervezik Skocia-
ban: fejleszteni akarjak exportpiacaikat, és
a harmadik orszigok (Kanada, Hongkong,
Szingapur, USA) felé val6 terveznek nyitni.
Emellett megnovelt koltségvetéssel megcé-
lozzék a nagyobb jévedelemmel biré lon-
doni lakosokat, hogy el- és felismertessék
a foldrajzi eredetvédelemmel rendelkezd
(Protected Geographical Indication, PGI)
skét marhahdst is.

A f6 kihivdsok, amelyekkel szembe
kell néznitk, a kovetkezdk: a koltségvetés
eléteremtése, az eléitéletek modositasa, a
megcélzott fogyaszt6i rétegek pontositisa,
a média még hatékonyabb alkalmazésa, va-
lamint a konvencionalis és az eredetvédett
mindsitett termékek kozotti kilonbségek
tudatositasa.

Promécios példa Wales-bél

Nagy-Britannia masik, ezen a téren szintén
nagy eredményeket elér6 orsziga Wales,
amely 2015-2018-ra inditott jelent6s PGI
termékpromécids programot négy EU-tag-
allamban, Németorszdgban, Olaszorszig-
ban, Danidban és Svédorszagban.

A wales-i mezégazdasag f6bb jellemzéi
a kovetkezdk. A juh- és a husmarhadllo-
mény déntd részét hegyvidéki és felfoldi
teriilleteken tartjak. A foldrajzi jellemzék
inkdbb a legeltetéses allattartisnak ked-
veznek, mint a szant6foldi novénytermesz-
tésnek, ezért a wales-i gazdalkoddk a kivalé
mindségi hus el6allitdsira koncentrélnak.
Az orszagban elgéllitott juhhus 4%-4t és a
marhahis 5%-4t fogyasztjak el helyben. Ez
a két szektor 1 millidrd fonttal jarul hozza
wales-i brutté nemzeti termékhez. Az eu-
répai és harmadik orszagok piacaira keriilé
PGI minésitést wales-1 baranyhus és mar-
hahts éves szinten mintegy 2,25 milli6
font értékil. Ez a hustermelés teszi lehe-
tévé a vidéki foglalkoztatas nagy részét és
a gazdasag meghatdrozé részét. A wales-i
allattart6 farmerek 172 ezer munkahelyet
teremtenek és 6,2 millidrd fonttal jarulnak
hozza a GDP-hez.

A wales-i proméciés program kereté-
ben PGI minésitésdi juhhtst és marhahust

(és a fogyasztasukat) reklaimozzak 50%-
os EU-tdrsfinanszirozdssal és 50% sajit
forrassal a 2015. aprilis és 2018. mércius
kozotti idészakban. A program teljes kolt-
ségvetése 4,14 millié eurd. A programban
célorszagai Németorszag, Olaszorszag,
Dénia és Svédorszag, és a kovetkezGket
foglalja magaba: 6néllé bemutatékkal valé
részvétel a nemzetkozi kidllitdsokon; érté-
kesitési helyeken tartott bemutaték, belpi-
aci kereskedelmi missziok, jelent6s sajto-
kapcsolatok épitése, honlapok és digitalis
marketingprogramok lebonyolitasa, rekla-
manyagok elhelyezése a napi sajtéban és
magazinokban. Minden megcélzott tagdl-
lam esetében az adott nyelven jelentetnek
meg anyagokat a PGI mindségrél, a wales-i
termékekrdl, valamint fogyasztisi ajanla-
sokat, az 6sszes médiaban.

A német piacon elérendd célok a ko-
vetkezék: névelni a PGI mindség és logé
ismertségét a fogyasztok korében, 21%-kal
novelni a fogyaszt6i tudatossagot a PGl mi-
n6ségil wales-i bardnyok visarldsat tekint-
ve, illetve 5%-kal a marhahus fogyasztast,
az ilyen min@ségli juhhus és marhahus
reklamjat 7, illetve 3%-kal névelni, 10%-
kal novelni az ezeket a termékeket bemu-
tat6 honlapok latogatottsagat és végiil éves
szinten 1%-kal n6velni a marka ismertsé-
gét és fogyasztdsat a piacon.

Németorszadgban mdir megvan a PGI
mindségi wales-i bardnyok értékesitésére
felépitett piac. A mostani kampényt alap-
vetéen a 25-65 éves kor kozotti husfo-
gyaszt6 lakossig elérésére szervezték. A
program keretében az importban, a keres-
kedelemben, az élelmiszer-szolgaltatdsban
és a kiskereskedelemben érintett cégeket
keresik meg.

Az olasz piacra vonatkozé céljaik na-
gyon hasonldak, csak a kitizétt célok ma-
gasabbak: 60%-kal novelni a PGI termékek
ismertségét, 14, illetve 10%-kal noévelni
mindsitett wales-i baranyhds és marha-
hus fogyasztasat, 8, illetve 3%-kal novelni
a termékeik rekldmjat, 10%-kal emelni a
honlapjaik latogatottsagit, és éves szinten
1%-kal novelni a mérka ismertségét és fo-
gyasztasat.

A wales-i PGI bardny értékesitésére
Olaszorszagban is jelentds importéri, ke-
reskedelmi, éttermi halézat jott mér lét-
re, amit a marhahust hozzakapcsoldsaval
kivannnak a tovébbfejleszteni. A juhhus
esetében a kulcsiizeneteik a kovetkezdk:

természetes és kilénleges iz, a mogot-
te 1évé PGI, a wales-i vidék és kulturalis
orokség. A PGI minésitésd marhahus ese-
tében ugyanezek a kulcsiizenetek, csak az
ismertségében kivinnak jelentés noveke-
dést elérni.

Alapjaikat tekintve a ddn piacra vonat-
kozé célok sem térnek el a fentiektd], csak a
célul kittzott novekedés més. A PGI miné-
ség felismerését 13%-kal kivénjik névelni,
az ilyen minGségli juh és marhatermékik
fogyasztasat 4, illetve 3%-kal emelni, a juh-
hist és a marhahust bemutaté honlapjuk
litogatottsagat 10%-kal szeretnék novelni,
és éves szinten 1%-kal kivdnjék novelni a
mérka ismertségét és fogyasztasat.

Abardnyhus eleve prémium terméknek
szamit Dénidban. A PGI mindségi wales-i
bariny magas mindséget jelent, és emelt
aron kel el. A hiztartdsok 19%-dnak leg-
alébb havi egy alkalommal szerepel az ét-
rendjében a juhhus. A bardnyhusfogyasztas
fokozatosan emelkedett az elmult években:
2013-ban 2,1, 2014-ben 3,6 kg/f6/év szin-
ten volt.

A barbecue-zés egész évben népszerii
az orszigban, ezért a kereskedelem ko-
zéppontjdban a kiskereskedelmi egységek
allnak. A megcélzott fogyasztoi réteg a 40
év feletti kétszemélyes haztartisoké, a jo
keresettel biré vérosi lakossig. A PR-te-
vékenység féleg az éttermek séfjeinek be-
folyésolasara épit, akik jelent6s médositd
hatassal vannak a mindennapi héztartasi
fogyasztasra is.

A svéd piaci jelenlétre vonatkozdan
elérend6 névekmények egy kicsit megint
csak mésok. A wales-i PGI juhhus és mar-
hahts ismertségét és elismertségét 16%-
kal kivanjak névelni ezen a piacon, 12 és 3
%-kal tervezik emelni a juhhus- és a mar-
hahtustermékek fogyasztasat. A honlapjuk
latogatottsigara és az éves fogyasztisno-
vekedésre vonatkozé tervitk megegyezik az
eléz6ekkel.

A wales-i PGI barany itt is jél pozicio-
nalt, magas mindséget jelent, erds tradici-
oval és feddhetetlen minéséggel. A ming-
sitésiik szerint a rekldm megerdsiti a hus
eredetének és mindségének ismeretét. A
wales-t tdjat mint a mindséget garantald
hatteret mutatjak be a fogyasztéknak. A
PGI minGségl termékeik hasonlé minGsé-
get képviselnek a svéd fogyasztok szamara,
mint a pdrmai sonka vagy a champagne-i
pezsgo.
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A spanyol minta

A spanyol program alapvet8en a konnyiiba-
ranyok fogyasztisdnak névelését célozza,
azok minGségét igyekszik a kézéppontba
allitani. A 2015-ben inditott mésodik pro-
mocids programjukban a termeldi szerve-
zeteken keresztil a termel6k 86%-a és a
feldolgozdk, a vagéhidak és huskeresked6k
88%-a vesz részt. Ez 110 ezer juhtarté gaz-
dasdg és 12 millié anyajuhot takar, ame-
lyek a spanyol nemzeti Gssztermék 5%-at
képviselik. Az el6z6 és a jelenlegi program
indoka is az, hogy 2006 és 2014 koézott
50%-kal csokkent a héztartasok juh- és
kecskehusfogyasztasa.

A termékek er6ssége az iz és a fogyasz-
tas élvezete (77%), a természetesség és
az elvirtnak megfelel6 min6ség. A gyen-
geségeik kozott emlitheté a tradicionalis
termékként valé megitélésik, amirél na-
gyon korlatozott a kommunikacié, azutan
a magasabbnak feltételezett ar és a vélto-
zékony termékmindség. A lehet6ségek ko-
z6tt megemlithetd a piaci vasarlasi hajlam,
amennyiben a szitkségletet felépitik iranta,
valamint a noévekvé igény a természetes,
minimdlis feldolgozottsagi élelmiszerek
irant. A veszélyek kozott a kovetkezokrsl
nem szabad elfeledkezni: a husfogyasztas
csokkenése, a tény, hogy a piac gyorsan
és konnyen elkészithetd ételeket kivan, és

6. dbra: A jovére vonatkozo javaslatok

Proposals for the future

hogy a tradiciondlis juh- és kecskehisfo-
gyasztok 4tlagos életkora 55 év feletti.
Tovabbi gondokat jelent, hogy a fo-
gyasztok leginkabb csak fesztivalokon és
nagyobb tnnepek alkalmaval talalkoznak
ezzel a husfélével, rdadasul driga termék,
amelynek mindennapi fogyasztisdra nin-
csen elég pénze az atlagfogyaszténak. Ku-
darc lehet az Gj fogyaszt6i termékként valo
megismertetése, vagy annak fenntartdsa.
A program keretében ezért j imdzst
kivinnak teremteni a spanyol termel6k a
terméknek, ami versenyképesebbé teszi.

5. dbra: Az egyes testrészek uj szeletelési modszere

Churrasguito

Comb

Daraboldsi

myesedék
felhaszndlisa

ot

Forrds: T. M. Rodrigez Serrano

Uj termékekre, Gj szeletelési és kiszerelési
modszerekre és Gj receptekre van sziikség.
Ujra kell poziciondlni a termékeket, be kell
mutatni az Gjdonsagokat, és az egyéb ter-
mékekhez képesti kiilonbségeit, értékeit
kell megismertetni a fogyasztékkal.

Egyes testrészek, a nyak, az oldalas, a
lébvégek, az elsé negyed értékesitésében
nagyobbak nehézségek van, mig mas test-
részekre (comb, gerinc) nagyobb a kereslet
(5. dbra), amin Uj kinalasi-szeletelési mod-
szerekkel lehet véltoztatni.

Mindezek alapjin a 2024-ig terjedd
stratégidban a kovetkezé célokat tiizték ki:
az 1j szeletelési valtozatok ismertségének
40%-os novelése; 0j f6zési-siitési modsze-
rek elterjesztésével a fogyasztds 50%-os
emelése, a heti bardnyhusfogyasztds si-
rliségének 30%-os novelése, valamint az
55 évesnél fiatalabb fogyasztok aranyanak
40%-os emelése.

A 2015-ben inditott programot 75%-
ban éallami és EU-s tarsfinanszirozdssal
oldottak meg, marketing-hozz4jirulds ala-
pon pedig a szektor allja a kéltségek mara-
dék 25%-4t. A kampanyra 2015 februarja
és 2018 februdrja kozott keril sor, az éves
koltségvetése 1,350 milli6 eurd.

A program részeként fogyasztéi hon-
lapot hoztak létre és mikédtetnek, amely-
hez egy henteseknek késziilt honlap is
kapcsolédik. Emellett képzési és informa-
lasi céllal hentes szakiizleteket latogatnak,
tovédbbképzik a husbontisban, a szelete-
lésben és az értékesitésben dolgozdkat
(50 képzési tanfolyam 2500 résztvevivel),
és az elektronikus és nyomtatott médidk
mellett a szocidlis média minden véltoza-
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mutatnak be (Forrds: Simeon Karakolev) a programjukban, és nem a hazai fajtdkat

tat igyekeznek bekapcsolni a programba.
A TV-szpotokon keresztil mintegy 17
millié hiziasszonyhoz kivinnak eljutni. A
huskereskedelmet illetéen 5500 tizlet, 300
hipermarket meglatogatésa és 3000 szek-
toron keresztili kapcsolatfelvétel szerepel
a tervben.

A jovére vonatkozoéan hirom {6 tizene-
tet kivannak 4tvinni a kéztudatba (az Euré-
pai Tandcs és az Eurdpai Parlament részére
is) (6. dbra): egyéb alkalmak (a Nemzetkozi
Tejnap vagy a Tojasnap) mintajra létre
kell hozni az Eurépai Biranynap intézmé-
nyét és programjat, tovabba az iskolatej és
az iskolagyiimélcs mintdjara a bardnyhds
fogyasztasat is be kell vinni az iskolédkba,
mert a képzés és az informalas legjobb esz-
koze az oktatas. A 2016. évvel indul6 prog-
ramok alapjan a 2018. évben az EU mun-
kaprogramjaban a barany kiemelt szerepet
kell kapjon.

Mindharom cél eléréséhez jelentds mé-
diajelenlétre van szitkség. EU-szerte vélto-
zatos egyhetes programok megvaldsitisa
kellene kapcsolédnia szerintitk a Bérany-
naphoz. Az iskoldkban valé szerepeltetés
a legjobb alkalom és lehetdség arra, hogy

a divatos baromfihtisok mellett a bérany-
his el6nyeivel is megismerkedhessenek a
fiatalok és az étkeztetésiikkel foglalkozok.
Az EU 4j promoécids tdmogatasai egy 6ssze-
foglalé eurépai program megvaldsitasat is
lehet6vé teszik.

Abolgdr minta

A bulgariai promdciés program ugyancsak
a konnyiibaranyok fogyasztdsanak névelé-
sét llitotta a kozéppontjaba.

Az orszagban 46370 juhtartét és
1109047 anyajuhot tartanak nyilvan,
amelyek termelékenysége meglehetdsen
alacsony. Bar a megfelel§ legel6teriletek
rendelkezésre allndnak, az EU-ban mégis
itt a legkisebb az allatstirtség, pedig a juh-
tartas tradicionélis foglalkozdsnak szamit.

A programot a 2006-ban alapitott Te-
jeld Juhot Tenyészték Orszdgos Szovetsége
szervezte, amelynek husz korzetben 400
tagja van, akik mintegy 65 ezer anyajuhot
tartanak termelésben. A termelék mellett
tejfeldolgozok és két kutatdintézet is tagja
a szervezetnek.

Bdr Bulgdridban a Tejelé Juhokat Tenyészték Orszdgos Szovetsége inditotta a programot, de a hiist illetéen kivdlo mindségii ile de france juhokat

Jelenleg két programjuk fut, meglehe-
tésen nagy kormdnyzati tdmogatassal és
50%-os EU-tarsfinanszirozassal:

Az elsé az ,EU-juhhis és -juhsajt - pro-
bald a mindséget és élvezd a kiilonbséget!”
cimet viseli. Hirom proméciés programot
foglal magaba, amelyeket Németorszig-
ban, Horvétorsziagban, Gordgorszagban
és Bulgaridban folytatnak. A program tel-
jes koltségvetése 3577 371 eurd, amibél
50% az EU-s, 30% a kormanyzati tdmo-
gatas, és 20%-ot tudtak vallalni az dgazat
szerepldi.

A miasodik promoéciés programnak
,Landscape of Flavour” (A tj ize, az iz taja)
cimet viseli. Ennek keretében Jordanidban,
Kazahsztanban és az Egyesilt Arab Emi-
ratusokban rekldmozzak és promoétaljdk a
bolgdr juhhust és juhsajtot. A program elsé
éve mér befejez6dott. A teljes koltségvetése
4445456 eurd, amibdl a masikkal azonos
ardnyban veszik ki résziiket a finanszirozok.

Mindkét programban a fiatal fogyasz-
tok, a véleményformalo séfek és a kereske-
delmi hél6zatok a megcélzott rétegek.

Kukovics SANDOR, VITARIUS CSABA,
JAVOR BENCE
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A juh- és kecsketej elmult 20 éve Magyarorszagon

A Magyar Juh- és Kecsketejgazdasigi Kézhasznd Egyesiilet 1996. februr 26-dn Gelejen alakult meg, Magyar Juhtejgazdasigi Egyesiilet
néven. Elsz6r 2010-ben kapta meg a kozhaszni egyesiilet mindsitést. A szervezet 2011. december 15-ét6l a nevében is képviseli a kecske-
tejtermelésben- és kecsketejtermék-el6allitasban érdekelteket. A 2015-ben lefolytatott felilvizsgalat eredményeként az egyesiiletet feliigyeld
Budapest Kérnyéki Térvényszék megerdsitette szervezetiink kozhasznusagi minGsitését.

Az Egyesiilet megalapitdsanak és miikodésének megiinneplésére a kiskérsdzé-tejégazatok helyének és szerepének értékelését, valamint az
elsd osztalyt mindségii juh- és kecsketej termelésének ismételt tdmogatdsanak lehetGségét targyald konferenciat szerveziink a 2016. méjus
18-22. kozott tartott Alfoldi Allattenyésztési és Gazdanapok keretében majus 20-an, amelyre minden 4gazati szereplét és érdeklédét sok
szeretette] varunk!

A konferencia cime: A juh- és kecske- tej elmiilt 20 éve Magyarorszdgon
A konferencia helyszine: Takdcs Ferenc Képzé Kozpont az Alfoldi Allattenyésztési és Gazdanapok teriiletén, Hodmezévasarhelyen.
A konferencia idépontja: 2016. mdjus 20. 10.00 érdtél 12.00 érdig

A konferencia tervezett programja:
Udvozlobeszédek: egyeztetés alatt
Kovdcs Ldszlo, elndk, Kis-, K6zép- és Agrarvallalkozok és Sajtkésziték Egyesiilete
Zdszlos Tibor, orszagos alelnok, Nemzeti Agrirgazdasigi Kamara
Bdtor Arpéd, elnok, Juh Terméktanacs
Hajduk Péter, iigyvezetd igazgato, Magyar Juh- és Kecsketenyésztdk Szévetsége
Harcz Zoltdn, ugyvezets igazgatd, Tej Szakmakozi Szervezet és Terméktanacs
Akonferenciat megnyitja: Kis Miklos Zsolt allamtitkar, Foldmiivelésiigyi Minisztérium Agrar-vidékfejlesztési Allamtitkarsiga - egyeztetés alatt

Eléadasok:
A kiskérodzo-dgazatok szerepe és jelentisége az agrdriumban
Elsado: Feldman Zsolt helyettes éllamtitkér, Foldmiivelésiigyi Minisztérium - egyeztetés alatt

A magyarorszdgi juh- és kecsketejtermelés, valamint a Magyar Juh- és Kecsketejgazdasdgi Kozhaszni Egyesiilet elmiilt 20 éve
El6adé: Dr. Kukovics Sdndor, elnck

A juhtej és a kecsketej mindsége a hatosdgi laboratoriumi vizsgdlati eredmények tiikrében
Elbado: Csdszdr Gdbor, fGosztélyvezetd, Magyar Tejgazdasagi Kisérleti Intézet, Mosonmagyarévar

A juhtejtermékek piaca és a tej dra a feldolgozo értékelésében
Elgado: Ménesi Tamds, tanécsadd, Kisteleki M+M Sajtgyart6 Kft., Kistelek

A kecsketejtermékek piaca a termeld és a feldolgozo értékelésében
Eldado: Fuchs Imre, tgyvezet6, Fuchs-Tej Kft., Valké
Kocsis Pdl, iigyvezetd, Alfoldi Garaboncias Kft., Izsak

A termékvédjegyek és az elsé osztdlyii mindségii juhtej és kecsketej termelésének tdmogatdsa a Vidékfejlesztési Program keretében
El6ads: Nagy Attila, f6osztalyvezets, Stratégiai Féosztaly, Foldmivelésiigyi Minisztérium Agrar-vidékfejlesztési Allamtitkarsiga
A konferencia zdrasa

Akonferenciat kévetden, 12.30-16.00 kézott keril sor az V. Magyarorszdgi Juh- és Kecsketejtermék-versenyre a konferencia helyszinén,
a kiéllitas keretében.

A versennyel parhuzamosan juh- és kecsketejtermékek kostoldsi és promdcios bemutatdsdra keriil sor a KKASE Sajtkésziték Egyesile-
tének standjan, valamint a juhdsznap megrendezésének helyszinén a Kisteleki M+M Sajtgyarté Kft. standjin, amelyre minden érdekl6dét
szeretettel varunk!




